E COMO PRODUZIR ESTE CONTEUDO? N\ A
s = ey « Voce so conseguira
> ATRAVES DO BRANDING! _ «transformar vidas se

=i I P c A b oUE As B ssA s e o Casorrl)eesszlas eglve‘l;(e)lclél' QUANTO.MAIS TRANSPARENTE VOCE E, MAIOR A
: % ' > a ctadas 1041 o ATRACAO’DA AUDIENCIA CONECTADA A VOCE!
VOCE, A CONSTRUCAO DA SUA COMUNICACAO! ; \\\ A

.

# PERSONALIDADE: como as pessoas {Z )
te enxergam. Seu estilo de vida, como ;
VOCe vive, quais elementos e cenarios, »
te cercam.

cOMO NAO SE COMUNICAR:

* Copiar'contetido: a forma como
sua concorréncia se relaciona com

/ a audiéncia é diferente da sua!

. X Sé esconder.e se anular: nao é
sobre quantidade, € sobre inspirar,
comunicar, educar, transformar.

- WMENSAGEM: como vocé leva a sua
1mensagem para o mundo, como '

' ensina, como passa seu conteudo,
suas historias, experiéncias, sua visao
de mundo, crencas, valores, principios,

- causas. _ _
b FIDENTIDADE VISUAL: quais
__cores voce usa, qual seu estilo,
¢_{fontes, elementos graficos, suas
" musicas, sua logo. |

% ELEMENTOS DE CONEXAOQO:

suas frases, palavras recorrentes,

e

SR K Imitar os outros: querer imitar
I alguém te distancia de quem voce é!

>~ K Ostentar luxo: o que & V.al'or status
| e luxo para sua audiéncia? anmiha,
tempo, liberdade? Nao é sobre

A ﬂluais personagens compoe sua ; ostentacéo, € sobre valores!
~ histona. X
4 X Postar sem estratégia: todo contetido ™
: * POSICIONA].V.[EN:TO: mostrar sua precisa Segu_ir um Cgal_rr]inho, p*ara “
verdade para atrair as pessoas certas. 5 - ~ ajudar a audiéncia a ir do ponto A ao B,
Estruturar escolhen(%o Su?S .CausaS,d ) DENTRO DA.COMUNICACAO | gerando conexao e transformacao.
IMIMigo em comum (que te mcomodam) . . g 4
Defengder suas 1deias e ir contra o senso § PRODUZIR UM CONTEUDO AUTENTICO |
«comum do mercado. | - BASEADO EM 3 PILARES: ; 9 -
i - . PSS MENSAGEM gty .
~ POSICIONAMENTO MR PERSONALIDADE ) |



