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'ESTRATEGIA DE CONTEUDO:

% PASSO 1 ! : o .
goﬁggfﬁzggn%ugﬁgﬁan CONEXAO: historias para conectar e inspirar i
Do que ela precisa? POSICIONAMENTO: defender a sua bandeira e o E s Al
: AUTORIDADE: resolver um problema RECENTIL Q= PALA

Comece a conversar com as pessoas!
Pesquise quais conteudos tiveram
mais resultado.

Estude e valide se a sua audiéncia é
realmente a sua persona!

X PASSO 2:°
Saiba onde levar sua audiéncia oo

e como chegar 13!

+ ENTRETENIMENTO: stories, reels (as pessoas
, entramno Instagram para se d;;vertlr!y,, CORTINA DE-FOGO:

(X | ~ Em algurm momento da sua jornada vocé
precisara passar por varios desafios e
frustracoes para que o extraordinario chegue!

SOZINHA EM SUAS REDES SOCIAIS?
& :

»

. Y e S S : & | . . HONRE_SEUSDESAFIOSPOIS;ELES 3]
L g e / . TRARAO O SEU CRESCIMENTO!

NIVEL 1) Nivel Inconsciente
nao sabe que tem um problema)
. 2) Nivel Consciente do problema

hece o problema mas nao
Z yresolver)

O QUE FAZ UMA PESSOA FRACASSAR
OU TER SUCESSO E A CAPACIDADE DE
LIDAR COM DESAFIOS E OBSTACULOS
QUE APARECERAO NO CAMINHO!

J Nivel Consciente da Solucao o
(sabe qge exi:lt)e uma solucaomas " | 3
nao sabe qu - - RILARES D
% NIVEL 4) Nivel Consciente de Possibilidades * MARKETING HU?H A|C\|)|ZADO:

\(sabe a solucao e quer resolver o problema)

: 3 Lg)) Nivel de Compra

/' (andiéncia conectada que compra o
produto para resolver o problema)

X Construgio eaquecimento da audiéncia
atraveés da conexao. Xty

X Produto _que transforma de verdade,

- geraresultado e ndao so6 conteudo.

* Lancamento que vende de forma leve,

" Cada vez que eu’ roduzo | respeitando voce e sua audiéncia.

L e e Conteudo.‘ P A MALLE PELSORA. PERSONA E A REPRESENTACAQ,DO CLIENTE
Liste 50 sonhos da sua persona.’ eu atraio mais peSSOIaS' que IDEIAL COM MEDOS, CRENCAS; CONHECIMENTO
Liste 50 dores (tudo o que inco daf ,, . pensam como ela! S DAS SUAS DORES E SEUS SENTIMENTOS.
Voce tera 100 posts e cada post resolvera P | \\ O QUE ELA PENSA, O QUE ELA TEM VERGONHA
uma dor ou aproximara de um sonho! o L T - DE FALAR PARA OS OUTROS.
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